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La vitrine sans vitre
ouvre une ere nouvelle

/I n'y a pas de glace. Mais I'objet

disparait si une main s'en

approche. Le projet a ete finance

par Jean-Claude Biver
et les montres Hublot.

La vitrine sans vitre...? Ava-
tar high-tech du couteau sans
lame et sans manche? Al'evi-
dence non, mais «la reponse
a un defi impossible:presen-
ter des objets de valeur sans
entrave visuelleet en toute se-
curitb. Le projet «Raptor» a
ete initie par Xavier Dietlin,
jeune directeur de DietlinAr-
tisans Metaillers. Le finance-
ment a ete assure par Jean-
Claude Biver, directeur des
montres Rublot, qui dispose
en contrepartie d'une exclusi-
vitede24mois.FivecoetBlue-
botks, deux start-up du Parc

scientifique de 1'EPFL,ont ete
mandatees pour developper
1'informatique et la robotique
du projet. Le principe est sim-
ple, enfantin presque, comme
la replique techno du diablo-
tin sur ressort. Le resultat final
est une borne truffee d' elec-

tronique, de detecteurs infra-
rouges et de mecanismes aussi
subtils que discrets.
Montres, bijoux ou ceuvres
d'art peuvent ainsi etre pre-
sentes dans leur plus simple
appareil, sur un socle nu. Mais
gare aux mains baladeuses,
on ne touche qu' avec les yeux:
telle I'anemone de mer fr6lee

par un poisson clown, I'objet
expose disparait dans son socle
a la vitesse de 2 metres se-

conde des l'approche d'un
corps etranger.


